Potentiale des Weh 2.0

von Felix Menzel

In einer durch und durch von Medien gepriagten
Welt, in der die Menschen bis zu zehn Stunden
ihres Tages fiir Medienkonsum opfern, mufs jede
politische Stromung die ganze mediale Bandbrei-
te fur die Kommunikation ihrer Inhalte nutzen.
Weil dezidiert Konservativen und Rechten der
Weg in die etablierten Medien seit Jahrzehnten
verwehrt wird, haben sie eigene klassische Pro-
jekte aufgebaut, deren erfolgreichstes die Wo-
chenzeitung Junge Freibeit ist. In Fernsehen und
Horfunk verfigen die Rechten jedoch tiber keine
Stimme.

Seit zwei, drei Jahren kristallisiert sich aber
eine neue Moglichkeit heraus, wie kleine Mi-
lieus Einfluf§ auf die Meinungsbildung gewin-
nen konnen. Mit Web 2.0 ist eine kostengiinsti-
ge Alternative entstanden, zielgruppenspezifisch
zu kommunizieren. Der Sammelbegriff Web 2.0
hat sich fur eine Reihe von Internetanwendun-
gen etabliert, die das Veroffentlichen von Tex-
ten, Tonen, Bildern und kleinen Filmen unkom-
pliziert moglich machen und die den Lesern,
Horern und Zuschauern verschiedene Optionen
der Mitgestaltung und Interaktion bieten. Typi-
sche Web-2.0-Anwendungen sind Weblogs (In-
ternet-Tagebiicher), Podcasts (Internet-Radio),
Wikis (Internet-Enzyklopadien) und Communi-
ties (Internet-Interessengruppen).

Audio- und audiovisuelle Beitridge lassen
sich mit einfachen Mitteln produzieren und im
Internet veroffentlichen. Die Halfte der Hobby-
Filme- und Radiomacher hat sich das Wissen
dazu autodidaktisch angeeignet. Ihnen kommt
entgegen, dafs die Hiirden, um beispielsweise
einen eigenen Podcast zu erstellen, weder fi-
nanziell noch technisch sonderlich hoch sind.
Die meisten Podcaster produzieren ihre Audio-
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beitrage am eigenen Rechner mit einem billigen
Mikrophon und einem kostenlosen Audiobear-
beitungsprogramm aus dem Internet.

Die strikte Trennung zwischen Medienpro-
duzenten und -konsumenten weicht im Zuge
der Neuentwicklungen im WWW (World Wide
Web) mehr und mehr auf. Die Nutzer, die bei
den neuen Medien in die Generierung der Inhal-
te eingebunden werden, bleiben nicht linger pas-
sive Konsumenten, sondern entwickeln sich zum
Prosumenten. Das Wort ,,Prosument® ist zusam-
mengesetzt aus ,,Produzent und ,, Konsument*
und macht deutlich, daf§ dieser Nutzertyp so-
wohl Medienangebote beisteuert, etwa durch ein
eigenes Weblog oder das Schreiben von Beitragen
fiir Wikipedia, als auch eifrig konsumiert.

Laut der ARD/ZDF-Onlinestudie 2006 nut-
zen zwolf Prozent der Deutschen (7,5 Millionen)
Web-2.0-Anwendungen einmal die Woche oder
ofter. Und wahrend sich im Jahr 2000 nur dreifSig
Prozent der Deutschen ins WWW einwihlten,
sind es inzwischen sechzig Prozent. Die Halfte
davon tut dies mit einer Dauerleitung, einer so-
genannten Flatrate. Neben Flatrates sorgen mo-
bile Endgerite wie iPods, multifunktionale Han-
dys und MP3-Spieler sowie WLAN (kabellose
Internetverbindung) fiir neue Rezeptionsmuster.
Mit dem Medientheoretiker Marshall McLuhan
gesprochen, werden die mobilen Endgerite zu
,Prothesen des Menschen, mit denen er in die
Welt eingreift. Mit dem Mobiltelefon oder dem
Laptop organisieren moderne, junge Menschen
ihren Alltag, kaufen damit ein oder engagieren
sich politisch. Die Schauplitze des Handelns
verlagern sich zunehmend in die Virtualitit;
Communities und Portale werden zu wichtigen
»Marktplitzen“ des sozialen Lebens. Redaktio-



nelle Inhalte, Audio-, Video- und Blogbeitrige,
Formen des Biirgerjournalismus, kleine Online-
Einkaufsladen und unzahlige Foren, in denen die
Nutzer diskutieren, flirten und streiten, befinden
sich auf diesen neuen Marktplitzen.

Die Online-Ausgabe des Spiegels bringt
nicht mehr nur schriftliche Artikel, sondern bie-
tet ihren Nutzern zusitzlich ,,Urlaub fiir die Oh-
ren®“ (Podcast), Kurznachrichten in Videoform
sowie allerhand Moglichkeiten zum Mitdisku-
tieren. Fernsehen, Radio und Zeitung finden sich
auf einer gemeinsamen Plattform wieder, von
der aus wiederum einzelne Angebote auf mobi-
le Endgerite ubertragen werden konnen. Dieses
,Zusammenwachsen“ von Wissen in Texten,
(bewegten) Bildern und Tonen bezeichnet man
als Konvergenz der Medien. Im Internet kon-
kurrieren die Plattformen einer Zeitung, eines
Fernsehsenders und der Radiosender im direk-
ten Wettbewerb um die Gunst der Konsumen-
ten. Mit 2,3 Millionen Besuchen taglich hat sich
Spiegel-Online als Marktfithrer der Zeitungen
und Zeitschriften im Netz durchgesetzt. ProSie-
ben.de als bester Onlineableger eines Fernseh-
senders kommt auf 4,1 Millionen Besuche.

Der Hyperwettbewerb und das Hyperan-
gebot an Print-, Rundfunk- und Onlinemedien
bedeuten aber nicht automatisch, daf$ sich viel-
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filtige Themen und Inhalte den Weg in die Of-
fentlichkeit ebnen. Wie Giinter Zehm in Maske
und Mimesis. Eine kleine Philosophie der Me-
dien (Edition Antaios 2006) richtig feststellt, ist
ein ,Mehr an Kommunikation“ haufig nur eine
»Verdoppelung und Ausweitung des gewohn-
lichen Alltags“. Und Botho Straufs hat 1991 in
seinem Aufstand gegen die sekundire Welt deut-
lich gemacht, daf$ selbst der professionelle Jour-
nalismus die Dinge meist nur wiederkdut oder
zerredet und deshalb eine ,, Mentalitit des Sekun-
daren® hervorbringt. Wenn schon der professio-
nelle Journalismus nur faselt, was geschieht dann
gegenwartig in (politischen) Weblogs und Foren,
in denen Inhalte aus etablierten Medien aufge-
griffen und kritisch kommentiert werden? Das
»Sekundire” und Gequatsche wird auf die Spitze
getrieben. Intellektuell anregende und schopferi-
sche Leistungen findet man in Weblogs kaum.
Und dennoch: Wer keine eigenen Stinde auf
den virtuellen (Informations-)Marktplitzen be-
sitzt oder es versaumt, eigene Marktplitze zu er-
richten, dessen Inhalte gehen in der 6ffentlichen
Wahrnehmung unter. Ein rechtes Internetportal
gibt es noch nicht und die wenigen privaten rech-

ten Blogger und Netzwerker haben die Schwel-
le, an der aus Spielereien Ernst wird, noch nicht
uberschritten. Bei dem Politikspiel ,,dol2day*
(democracy online today) existierte bis Juni
2003 eine rechte Sammlungspartei mit bis zu
500 Mitgliedern namens ,,FUN“ (Freiheitlich
— Unabhingig — National), die spater von der
Spielleitung verboten wurde. Seitdem ist es nicht
gelungen, das Potential der FUN in eine neue
Organisationsform zu giefSen. Aus dem Spiel ent-
wickelte sich kein ernsthaftes Projekt, obwohl
dies der Wunsch vieler Mitglieder der FUN war.

Web 2.0 eignet sich nur dann zur politi-
schen Kommunikation, wenn die neuen Medien
konzeptionell dazu genutzt werden, Strukturen
aufzubauen. Die selbsternannte ,,digitale Bohe-
me“ rund um die Ingeborg-Bachmann-Preistra-
gerin des Jahres 2006 Kathrin Passig und den
Journalisten Holm Friebe machen vor, was mit
Web 2.0 moglich ist. Sie haben die Zentrale In-
telligenz Agentur (ZIA) gegriindet und nutzen
mit ihrer kleinen Firma, die Web-2.0-Projekte
umsetzt, die Vorteile der digitalen Arbeit, die ih-
rer Ansicht nach ohne Festanstellung und ohne
ortlich gebundenen Arbeitsplatz auskommt. Web
2.0 kann dazu dienen, mit geringen finanziellen
Mitteln komplexe Strukturen aufzubauen und
politische Inhalte einer breiten Offentlichkeit
kostenlos, zeit- und ortsunabhingig zuganglich
zu machen. Aus unterschiedlichen Stidten ar-
beiten Produzenten und Prosumenten mit unter-
schiedlichem Zeitbudget und unterschiedlichen
Arbeitszeiten gemeinsam an einem Projekt. Das
ist es, was Web 2.0 ausmacht.

Daf§ im Netz mehr Narrenfreiheit herrscht
als in der ,realen” Welt, ist hingegen nur ein Ne-
benaspekt. Wer in dieser Narrenfreiheit bereits
eine Demokratisierung der Gesellschaft sieht, ver-
gifdt, dafs sich im Internet eine deutliche Aufmerk-
samkeitshierarchie herausbildet. Professionelle
Angebote ziehen Aufmerksamkeit auf sich und
Weblogs und Podcasts, die keine Substanz be-
sitzen, werden hochstens von privaten Freunden
der Blogger gelesen. Aufmerksambkeit hat sich zur
»Leitwahrung® des Internets entwickelt. Die er-
folgreichsten Blogger und Podcaster erhalten so-
viel Aufmerksambkeit, dafs sie davon leben konnen.
Larissa Vassilian zum Beispiel betreibt seit 2005
unter dem Pseudonym Annik Rubens mit ,,Schlaf-
los in Miinchen® einen der populdrsten Podcasts
in Deutschland. Bevor sie mit dem Podcasten
begonnen hat, absolvierte sie mehrere Praktika
bei Radiosendern und arbeitete neun Jahre lang
als freiberufliche Journalistin. Mittlerweile ist sie
beim Bayrischen Rundfunk gelandet und hat ein
Buch tiber ,,Podcasting“ geschrieben.

Daf§ einem einzelnen Rechten der Durch-
bruch mit Web 2.0 gelingt, ist aufgrund der
Unpopularitit rechten Denkens eher nicht anzu-
nehmen. Jedoch wird offentliche Wahrnehmung
zumindest punktuell an einem rechten Portal
mit redaktionellem Inhalt, Web-2.0-Elementen
und einer kleinen Burgerbewegung im Ricken,
deren Mitglieder sich als Prosumenten an der
Gestaltung der Inhalte beteiligen, nicht vorbei-
kommen.
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